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НАШ КЛИЕНТ

СИЛЬНОЕ ПОРТФОЛИО 
БРЕНДОВ

СОБСТВЕННОЕ 
ПРОИЗВОДСТВО И ИМПОРТ

ДИСТРИБУЦИЯ 
И ЭКСПОРТ

№1 АЛКОГОЛЬНЫЙ            
РЕТЕЙЛЕР В ОНЛАЙНЕ

ЭФФЕКТИВНЫЙ ПУТЬ NOVABEV GROUP К СВОЕМУ КЛИЕНТУ

ЭКСПЕРТЫ 
В СФЕРЕ РЕТЕЙЛА



СРЕДНИЙ

СУБПРЕМИУМ 
И ПРЕМИУМ

СУПЕРПРЕМИУМ

УНИВЕРСАЛЬНЫЙ ПОРТФЕЛЬ СОБСТВЕННЫХ БРЕНДОВ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ, ПОКРЫВАЮЩИЙ ОСНОВНЫЕ 
КАТЕГОРИИ С ФОКУСОМ НА СЕГМЕНТ «ПРЕМИУМ+»



СБАЛАНСИРОВАННЫЙ ПОРТФЕЛЬ ИМПОРТНЫХ БРЕНДОВ
СО СТРАТЕГИЧЕСКОЙ СТАВКОЙ НА РАСТУЩИЙ 
РЫНОК ВИНА И КРЕПКОГО АЛКОГОЛЯ

СРЕДНИЙ

СУБПРЕМИУМ 
И ПРЕМИУМ

СУПЕРПРЕМИУМ



ПРОДОЛЖАЮЩЕЕСЯ РАЗВИТИЕ СОБСТВЕННОЙ РОЗНИЧНОЙ СЕТИ

КЛЮЧЕВЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА СЕТИ «ВИНЛАБ»



ЭФФЕКТИВНЫЙ ПУТЬ NOVABEV GROUP НА РЫНОК



УСТОЙЧИВЫЕ ОПЕРАЦИОННЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ
ОБЩИЕ ПРОДАЖИ

« »

РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОДАЖ ОТДЕЛЬНЫХ ПРЕМИАЛЬНЫХ БРЕНДОВ

ê

ó



ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ 

КЛЮЧЕВЫЕ РУКОВОДИТЕЛИ РАБОТАЮТ В КОМПАНИИ С МОМЕНТА ЕЕ ОСНОВАНИЯ. ВЫСОКАЯ ОТРАСЛЕВАЯ ЭКСПЕРТИЗА И БОЛЬШОЙ ОПЫТ ПРЕОДОЛЕНИЯ КРИЗИСНЫХ СИТУАЦИЙ

ВЫСОКИЕ СТАНДАРТЫ КОРПОРАТИВНОГО УПРАВЛЕНИЯ: 9 ЧЛЕНОВ СОВЕТА ДИРЕКТОРОВ, ИЗ КОТОРЫХ ТРИ ЯВЛЯЮТСЯ НЕЗАВИСИМЫМИ

И СОВРЕМЕННОЕ 
КОРПОРАТИВНОЕ УПРАВЛЕНИЕ



УСПЕШНОЕ СОЗДАНИЕ АКЦИОНЕРНОЙ СТОИМОСТИ

ДИНАМИКА ЦЕНЫ АКЦИЙ NOVABEV GROUP 2020-2024



ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОЕ И РЕГУЛЯРНОЕ РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КАПИТАЛА

ДИВИДЕНДНАЯ ПОЛИТИКА

ДИНАМИКА ДИВИДЕНДНЫХ ВЫПЛАТ(3)ДИВИДЕНДНАЯ ДОХОДНОСТЬ ЗА ПОЛНЫЙ ГОД(1)

( 4 )



УСТОЙЧИВОЕ СОЗДАНИЕ АКЦИОНЕРНОЙ СТОИМОСТИ





NOVABEV GROUP ROIC(1) СРАВНИТЕЛЬНЫЕ МУЛЬТИПЛИКАТОРЫ ОБЩИЙ ДОХОД АКЦИОНЕРОВ (2): 
РФ И МИР
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С ПОСТОЯННОЙ 
ДИВЕРСИФИКАЦИЕЙ БИЗНЕСА

« » 

ПРОГНОЗ РОСТА РОССИЙСКОГО АЛКОГОЛЬНОГО 
РЫНКА В НАТУРАЛЬНОМ ВЫРАЖЕНИИ (1)

ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ ОТ ПРОИЗВОДСТВА 
И ДИСТРИБУЦИИ В РАЗРЕЗЕ КЛЮЧЕВЫХ КАТЕГОРИЙ (3)

РАБОТА НА УСТОЙЧИВОМ АЛКОГОЛЬНОМ РЫНКЕ

« »



АБСОЛЮТНЫЙ ЛИДЕР НА РОССИЙСКОМ АЛКОГОЛЬНОМ РЫНКЕ
ДОЛЯ РОССИЙСКОГО РЫНКА В СООТВЕТСТВУЮЩЕЙ КАТЕГОРИИ ЗА ПОЛНЫЙ 2024 ГОД







« »



ПРОГРЕССИВНАЯ БИЗНЕС МОДЕЛЬ КАК УНИКАЛЬНОЕ ПРЕИМУЩЕСТВО
2020 2024 2028ВЕРТИКАЛЬНАЯ ИНТЕГРАЦИЯ. 

ПРОДУКТООРИЕНТИРОВАННОСТЬ
ЭТАП ВЫБОРА    
ВЕКТОРА РАЗВИТИЯ 

ВЕРТИКАЛЬНАЯ ИНТЕГРАЦИЯ. 
КЛИЕНТОЦЕНТРИЧНОСТЬ



ВЫДАЮЩИЕСЯ ПОКАЗАТЕЛИ ПРЕМИАЛЬНЫХ БРЕНДОВ ИЗ НАШЕГО ПОРТФЕЛЯ В 2020-2024 ГОДАХ
ДЕМОНСТРИРУЮТ ПРАВИЛЬНОСТЬ ВЫБРАННОЙ СТРАТЕГИИ

РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОДАЖ ОТДЕЛЬНЫХ ПРЕМИАЛЬНЫХ БРЕНДОВ, 2024 к 2020 ГОДУ

ê

ó

ИМПОРТНЫЕ БРЕНДЫ



ЛИДЕРЫ АЛКОГОЛЬНОЙ ОТРАСЛИ С ФОКУСОМ НА ИННОВАЦИОННОСТЬ И ЗАПУСК                               
НОВЫХ БРЕНДОВ В КЛЮЧЕВЫХ РАСТУЩИХ КАТЕГОРИЯХ

ИСТОРИЯ ЗАПУСКА НОВЫХ ПРОДУКТОВ



ПОМЕСТЬЕ ГОЛУБИЦКОЕ: СОБСТВЕННОЕ ПРОИЗВОДСТВО ВИН ПРЕМУМ-КЛАССА

ПОРТФЕЛЬ СОБСТВЕННЫХ ВИННЫХ БРЕНДОВ









УСПЕШНОЕ РАЗВИТИЕ   
СОБСТВЕННОЙ РОЗНИЦЫ С 
ПРИМЕНЕНИЕМ ЭФФЕКТИВНОЙ 
ОМНИКАНАЛЬНОЙ МОДЕЛИ

ДИНАМИКА ОТКРЫТИЯ НОВЫХ МАГАЗИНОВ

СИЛЬНЫЕ СОПОСТАВИМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ 

СРЕДНИЙ ЧЕК В МАГАЗИНАХ «ВИНЛАБ» БОЛЕЕ ВЫСОКАЯ РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ ПО СРАВНЕНИЮ 
С РОССИЙСКИМИ РЕТЕЙЛЕРАМИ (1) 



«ВИНЛАБ»: ВЫДАЮЩИЙСЯ 
ФИНАНСОВЫЙ ПРОФИЛЬ И ЛИДЕРСТВО 
В ОТРАСЛИ ПО ТЕМПАМ РОСТА

ВЫРУЧКА РОЗНИЧНОГО СЕГМЕНТА EBITDA РОЗНИЧНОГО СЕГМЕНТА CAGR(1) ВЫРУЧКИ‘20-24
( 2 )

САGR ЕВIТDА‘20-24
( 2 )



ЧЕТКО ОПРЕДЕЛЕННОЕ CVP: ШИРОКИЙ АССОРТИМЕНТ ПО КОНКУРЕНТНЫМ ЦЕНАМ
ПОВСЕМЕСТНОЕ ВНЕДРЕНИЕ ПОДХОДА С ПОСТОЯННЫМ ФОКУСОМ НА КЛИЕНТЕ



РУКОВОДСТВО ПО ОТКРЫТИЮ НОВЫХ МАГАЗИНОВ
ПРЕДВАРИТЕЛЬНАЯ 
ОЦЕНКА

ОЦЕНКА РИСКОВ И 
УТВЕРЖДЕНИЕ ВЫБРАННОГО 
МЕСТОПОЛОЖЕНИЯ

ОЦЕНКА МЕСТОПОЛОЖЕНИЯ 
И СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ

КОНКУРЕНТНЫЙ                     
АНАЛИЗ



ДОЛЯ Е-COM В ОБЩЕМ ОБЪЕМЕ ПРОДАЖ И КЛЮЧЕВЫХ РЕГИОНАХ (2)

УСПЕШНОЕ РАСШИРЕНИЕ E-COM «ВИНЛАБ»

Е-СОМ: БОЛЕЕ ВЫСОКИЙ СРЕДНИЙ ЧЕК 

КОЛИЧЕСТВО ПОСЕЩЕНИЙ САЙТА И ПРИЛОЖЕНИЯ



E-COMMERCE ВИНЛАБ — №1 АЛКОГОЛЬНЫЙ РЕТЕЙЛЕР В ОНЛАЙНЕ
ЛУЧШИЙ РЕЙТИНГ 
МОБИЛЬНОГО 
ПРИЛОЖЕНИЯ В СТОРАХ



ПОСТОЯННОЕ РАЗВИТИЕ НАШЕЙ ОМНИКАНАЛЬНОЙ МОДЕЛИ ПОЗВОЛЯЕТ ВНЕДРЯТЬ 
ИННОВАЦИИ НА РЫНКЕ И ПОВЫШАТЬ ЛОЯЛЬНОСТЬ КЛИЕНТОВ И ИНВЕСТОРОВ

КЛУБ ИНВЕСТОРОВ NOVABEV GROUP



ОБЗОР ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ

РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ ДЕНЕЖНЫЕ ПОТОКИ ДОЛГОВАЯ НАГРУЗКА

ВЫРУЧКА





















УСТОЙЧИВЫЕ ФИНАНСОВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ
ЧИСТАЯ ВЫРУЧКА (1) EBITDA ЧИСТАЯ ПРИБЫЛЬ

КАПИТАЛЬНЫЕ ЗАТРАТЫ(2) ИЗМЕНЕНИЯ В ОБОРОТНОМ КАПИТАЛЕ











ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНЫЙ РОСТ ВО ВСЕХ СЕГМЕНТАХ
ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ ПРОИЗВОДСТВА И ДИСТРИБУЦИИ  ДИНАМИКА ВЫРУЧКИ ОТ РОЗНИЧНОГО БИЗНЕСА

ДИНАМИКА EBITDA ПРОИЗВОДСТВА И ДИСТРИБУЦИИ  ДИНАМИКА ЕBITDA РОЗНИЧНОГО БИЗНЕСА



ДОЛГОВАЯ СТРУКТУРА ГРУППЫ ОСТАЕТСЯ 
СТАБИЛЬНОЙ ПРИ РАСТУЩЕЙ ДОЛЕ АРЕНДЫ

ДИНАМИКА ЧИСТОГО ФИНАНСОВОГО ДОЛГА (1) СВОДНАЯ СТАТИСТИКА ОБЩЕЙ ЗАДОЛЖЕННОСТИ

ДИНАМИКА ЧИСТОГО ДОЛГА ДОЛГ(1) В РАЗБИВКЕ ПО СРОКАМ ПОГАШЕНИЯ И ВИДАМ               
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СТРАТЕГИЯ 2020-2024: ХОД РЕАЛИЗАЦИИ
ОПЕРАЦИОННЫЕ МЕТРИКИ ФИНАНСОВЫЕ МЕТРИКИ



СТРАТЕГИЯ 2025-2029: СЛЕДУЮЩИЙ ЦИКЛ УДВОЕНИЯ БИЗНЕСА

01 02








04 03































ДАЛЬНЕЙШАЯ ДИВЕРСИФИКАЦИЯ ПОРТФЕЛЯ БРЕНДОВ
ДОЛЯ НЕВОДОЧНОЙ ПРОДУКЦИИ В ПРОДАЖАХ СЕГМЕНТА «ПРОИЗВОДСТВО И ДИСТРИБУЦИЯ»                                            
В НАТУРАЛЬНОМ ВЫРАЖЕНИИ



КЛЮЧЕВЫЕ СТРАТЕГИЧЕСКИЕ ИНИЦИАТИВЫ: ПРЕМИАЛЬНЫЕ БРЕНДЫ

БРЕНД В СЕГМЕНТЕ СУПЕРПРЕМИУМ С МИРОВОЙ ИЗВЕСТНОСТЬЮ, 
АБСОЛЮТНЫЙ ЛИДЕР В СВОЕЙ КАТЕГОРИИ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ







КЛЮЧЕВЫЕ СТРАТЕГИЧЕСКИЕ 
ИНИЦИАТИВЫ ПО ОСНОВНЫМ 
БРЕНДАМ ИЗ ПОРТФЕЛЯ



















ВИНА ПРЕМИУМ-КЛАССА С 
АМБИЦИЯМИ СТАТЬ ЗАМЕТНЫМИ 
ЛИДЕРАМИ В СЕГМЕНТЕ 
ПРЕМИАЛЬНЫХ РОССИЙСКИХ ВИН

ВОСХОДЯЩАЯ ЗВЕЗДА 
КАТЕГОРИИ «ДЖИН» 
С АМБИЦИЕЙ СТАТЬ ЕЕ 
ЛИДЕРОМ



СТРАТЕГИЯ ИМПОРТНОГО НАПРАВЛЕНИЯ

ШИРОКИЙ АССОРТИМЕНТ 
КРЕПКОГО ИМПОРТНОГО 
АЛКОГОЛЯ 

КРЕПКИЙ АЛКОГОЛЬ ВИНА





NOVABEV GROUP – ЭКСКЛЮЗИВНЫЙ ДИСТРИБЬЮТОР 
ИЗВЕСТНЫХ ИМПОРТНЫХ БРЕНДОВ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ

ШИРОКИЙ 
АССОРТИМЕНТ 
ИМПОРТНЫХ ВИН







РАЗВИТИЕ СОБСТВЕННОЙ СПЕЦИАЛИЗИРОВАННОЙ АЛКОГОЛЬНОЙ РОЗНИЦЫ 
ВЫРУЧКА РОЗНИЧНОГО СЕГМЕНТА(1)

ДОЛЯ РОЗНИЦЫ В ОБЩЕЙ ВЫРУЧКЕ(2)

КОЛИЧЕСТВО МАГАЗИНОВ(1) «ВИНЛАБ»



ПОСТЕПЕННАЯ ТРАНСФОРМАЦИЯ Е-КОМ БИЗНЕСА:
ПЕРЕХОД К ФОРМАТУ МАРКЕТПЛЕЙСА B2C/B2B

СТРАТЕГИЧЕСКИЕ ЦЕЛИ 2029

КЛЮЧЕВЫЕ ВЕКТОРЫ



АВТОМАТИЗАЦИЯ 
ПРОИЗВОДСТВЕННЫХ 
ПРОЦЕССОВ

УПРАВЛЕНИЕ 
ЦЕПОЧКОЙ 
ПОСТАВОК

ЦИФРОВИЗАЦИЯ И УЛУЧШЕНИЕ ОПЕРАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ








АВТОМАТИЗАЦИЯ 
ТРАНСПОРТНОЙ 
СИСТЕМЫ

АНАЛИЗ БОЛЬШИХ 
ДАННЫХ В ДИСТРИБУЦИИ 
И РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ





























СТРАТЕГИЧЕСКИЕ KPI НА 2025-2029
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